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AGB maédszertani tajékoztatas

1. A haztartasok tagjainak televizio-nézését az AGB Hungary az orszag egész terlletén
egyenletesen elosztott 840 magyarorszagi haztartasba telepitett néz6méré berendezéssel
folyamatosan.

2. Az AGB panel-mintajat évente egy minimum 5000 haztarasra kiterjed6 alapozé
adatfelvételbdl (angolul Establishment Survey, roviditve: ES) kalkulalt szamokkal stlyoz
ES soran a kérdez6-biztosok a tévécsatornakat a haztartdsokban személyesen kiprébaljak
azonositjak. Az ES adatbazisabol nyerjik a haztartdsok televizids vételi lehetbségeire,
felszereltségére és fogyasztasara vonatkozo informacidkat, valamint a személyek demogr
foglalkozasi adatait.

3. 2001-ben a vizsgalt mlsorok nézettségi mutatdit a teljes mintara (roviditve total 4+)
vonatkozoban az orszag valamennyi tévékésziilékkel rendelkezd haztartdsaban lakd, 4 éve
idésebb lakosat, 6sszesen 9078060 személyt reprezentald, mintegy 2200 fos személyi mi
becsuljuk.

4. A sllyozas iteraciés eljarassal térténik (Rim Weighting) amelynek eredménye a pane
mintdn mért nézettségi adatoknak az orszag teljes lakossagara becsilt értéke. A mintavé
ereds statisztikai hibahatart az AGB a célcsoport és a nézettség fliggvényében kalkulalja,
web-oldalan a legfontosabb mintaméretekre kozzé teszi.

5. A nézettség (angolul Rating, roviditve AMR) fogalma: egy program nézettségének
kalkulalasanal minden nézé6t olyan mértékig veszlink figyelembe, amennyit a mUsor teljes
adasidejébdl megnézett. Egy musor rating értéke ennek megfeleléen a m(isor egy atlagos
percének kdzonségnagysagat fejezi ki. Az AMR% a k6z6nség nagysaganak a vizsgalt népe
vagy célcsoporton bellli szazalékos aranyat jelenti.

A kozonségarany, vagy masképpen piaci részesedés (angolul Share, roviditve SHR) fog:
ez a szazalékszam azt mutatja, hogy az adott mUisor adasideje alatt, illetve egy vizsgalt
idésavban az 6sszes tévénézéssel toltott idonek mekkora részét forditottak a nézdk a vizs
mdsorra vagy id6savra.

AGB moddszertani minta publikalashoz

1. AGB Hungary folyamatos m(iszeres televizids kozonségmérése 840 haztartas tagjainak
televizio-nézése alapjan.



2. Orszagosan reprezentativ minta.

3. 2001-ben a vizsgalt mlsorok nézettségi mutatdit a teljes mintara (roviditve total 4+)
vonatkozdan az orszag valamennyi tévékészilékkel rendelkezd haztartasaban lakd, 4 éve
id6sebb lakosat, 6sszesen 9078060 személyt reprezentald, mintegy 2200 f6s személyi mi
becsuljuk. (Amennyiben az adat nem a teljes lakossagra vonatkozik akkor az adott célcso
nagysagat meg kell jel6lni).

4. A mintavételbdl eredd statisztikai hibahatar az AGB a célcsoport és a nézettség fliggvél
kalkuldlja, és web-oldalan a legfontosabb mintaméretekre k6zzé teszi.

5. Id&szak: pl. 2001. januar 1-28.
6. Id6sav: pl. egész nap, 18:30-21:59.

7. Mutatok megjelolése: pl. nézettség (angolul Rating, réviditve AMR), kdzbnségarany, ve
masképpen piaci részesedés (angolul Share, roviditve SHR), elérés (angolul Reach).

8. Toplistak esetében fel kell tintetni , hogy pl. a legaldbb 15 perc hosszisagu miisorok ¢
figyelembe véve. Az ismétlddé miisorok esetében csak a legnézettebb vagy miden egyes
figyelembe lett véve.

9. Forras: AGB Hungary és amennyiben nem az AGB Hungary teszi k6zzé az adatot kdzzé
céget meg kell jeldlni pl. Forrds: AGB Hungary/RTL-Klub Kutatasi osztaly vagy az 0sszeall
AGB Hungary adatai alapjan a az M1 vagy TV2 kutatasi osztalya készitette



